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มคอ.3 
รายละเอียดของรายวิชา สส334 การตลาดเพ่ือสุขภาวะ 

หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการส่งเสริมสุขภาพ 
คณะกายภาพบําบัด   มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

ภาคเรียนท่ี 1  ประจําปีการศึกษา 2566 
 

 
หมวดท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป 

 
1. รหัสและช่ือรายวิชา 

สส334 การตลาดเพื่อสุขภาวะ 
HPX334 Social Health Marketing 

2. จํานวนหน่วยกิต 
 2(2-0-4)  

3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต (การส่งเสริมสุขภาพ) 
หมวดวิชาเฉพาะ กลุ่มวิชาชีพเฉพาะสาขา (สุขศึกษาและการส่งเสริมสุขภาพ) 

4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
ช่ืออาจารย์ E.mail ผู้รับผิดชอบรายวิชา 

1. อาจารย์ ดร. รัตน์ติพร โกสุวินทร์ rattiporn@g.swu.ac.th อาจารย์ผู้ประสานงานรายวิชา คนท่ี 1 
2. อาจารย์ ดร. สุนิสา ไกรนรา            sunisao@g.swu.ac.th อาจารย์ผู้ประสานงานรายวิชา คนท่ี 2 
3. อาจารย์ ดร. พิมลพร เชาวน์ไวพจน์ pimonpor@g.swu.ac.th อาจารย์ผู้สอน 
4. อาจารย์ ดร. วัลภา วาสนาสมปอง  อาจารย์ผู้สอน 

5. ภาคการศึกษา / ช้ันปีท่ีเรียน  
ภาคการศึกษาที่ 1 / ช้ันปีท่ี 3 

6. รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite)  
ไม่มี 

7. รายวิชาท่ีต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisite)  
ไม่มี 

8. สถานท่ีเรียน 
ภาคทฤษฎี ห้อง 307 คณะกายภาพบําบัด มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

9. วันท่ีจัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
28 มิถุนายน 2566 
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หมวดท่ี 2 จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
1. จุดมุ่งหมายของรายวิชา  

CLO ELO รายละเอียด ระดับการเรียนรู้ การประเมิน 
CLO1 1 อธิบายแนวคิดและองค์ประกอบของการ

จัดการทางการตลาดสังคม หลักการการ
สื่อสารทางการตลาด กระบวนการใน
การวางแผนการตัดสินใจทางการตลาด 
ก ร ะ บ ว น ก า ร ต ล า ด สั ง ค ม เ พ่ื อ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมสุขภาพ 

Comprehend 1.การสอบภาคทฤษฎี 

CLO2 2, 3, 
6 

ใช้หลักการ การสื่อสารทางการตลาด
และกระบวนการการตลาดสั งคม  
ใ น ก า ร อ อ ก แ บ บ กิ จ ก ร ร ม ห รื อ  
โครงการส่งเสริมสุขภาพ 

Applying 
 
 

1.การประเมินการจัด
โครงการการตลาด           
เพ่ือสุขภาวะ 

1. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 
2.1 ปรับปรุงรายวิชาให้มีความสอดคล้องกับเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรีของสํานักงาน

ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สปอว.) และเป็นปัจจุบันตามความต้องการของ
ผู้ใช้บัณฑิตการเปลี่ยนแปลงของสังคมท่ีเกี่ยวข้องกับภาวะสุขภาพและความก้าวหน้าทางวิชาชีพ  

2.2 จัดให้สอดคล้องกับหลักสูตร วิทยาศาสตรบัณฑิต (การส่งเสริมสุขภาพ) ฉบับปรับปรุง ปี พ.ศ. 
2560 
 

หมวดท่ี 3 ลักษณะและการดําเนินการ 

1. คําอธิบายรายวิชา 
ความหมาย ความสําคัญ แนวคิดและปรัชญาทางการตลาดเพ่ือสังคม วัตถุประสงค์และองค์ประกอบ

ของการจัดการทางการตลาด การสื่อสารทางการตลาด กระบวนการในการวางแผน การตัดสินใจทาง
การตลาด กระบวนการตลาดสังคมเพ่ือเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมสุขภาพ การประยุกต์การตลาดสังคมในงาน
ส่งเสริมสุขภาพ 

2. จํานวนช่ัวโมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 
บรรยาย 

 
การฝึกปฏิบัติ/งานภาคสนาม/

การฝึกงาน 
การสัมมนา/กรณีศึกษา การศึกษาด้วยตนเอง

(SDL) 
24 - 6 60 
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3. ความรับผิดชอบหลัก/ความรับผิดชอบรอง   
 

รายวิชา 

1. ด้าน
คุณธรรม 
จริยธรรม 

2. ด้านความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 4.ทักษะ
ความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล และ
ความรับผิดชอบ 

5.ทักษะการ
วิเคราะห์เชิง
ตัวเลข การ
ส่ือสาร และ
การใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

6.ทักษะ
พิสัย 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 1 2 

สส334 การตลาดเพื่อสุขภาวะ             

4. จํานวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้คําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล 
4.1 จํานวน 2 ช่ัวโมงต่อสัปดาห์ และอาจารย์ประจํารายวิชา ประกาศเวลาในการให้คําปรึกษาใน

ช่ัวโมงแรกของการจัดการเรียนรู้ 
 

หมวดท่ี 4 การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

1. คุณธรรม จริยธรรม  
คุณธรรม จริยธรรมท่ีต้องพัฒนา วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

1.1 มีความซ่ือสัตย์ มีวินัย ตรงเวลา  
 

1. กําหนดระเบียบการเข้าห้อง
สอบ การส่งงานที่ได้รับ
มอบหมาย 

1. การเข้าห้องสอบและการส่งงานตรง
ตามกําหนดเวลา 

1.2 มีจิตสาธารณะ เสียสละเพ่ือส่วนรวม 1. ฝึกเขียนโครงการการตลาด
เพ่ือสังคมท่ีเป็นประโยชน์ต่อ
ส่วนรวม 

1. ประเมินจากการการนําเสนอโครงการ
การตลาดเพ่ือสังคม  

1.3 ตระหนักในคุณค่าของศิลปะและวัฒนธรรม ไม่ประเมิน ไม่ประเมิน 

2. ความรู้ 
ความรู้ท่ีต้องได้รับ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

2.1 มีความรู้พ้ืนฐานศึกษาทั่วไป ไม่ประเมิน ไม่ประเมิน 
2.2 มีความรู้และความเข้าใจในศาสตร์ด้านการ
ส่งเสริมสุขภาพ 

1. จัดสัมมนาและอภิปรายกลุ่ม
ย่อย 

1. ประเมินความรู้จากการนําเสนอ
สัมมนา โดยใช้แบบประเมิน  

2.3 มีความรู้และความเข้าใจในสาระสําคัญของ
ศาสตร์ท่ีเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมสุขภาพ สามารถ
นําความรู้ไปใช้ในชีวิตประจําวัน 

1. การสอบบรรยาย  
2. การเรียนรู้จากกรณีศึกษา 
สัมมนาและอภิปรายกลุ่ม 
3. การมอบหมายให้ทํา
รายงาน และดําเนินโครงการ

1. การสอบภาคทฤษฎี 
2. การประเมินผลจากงานท่ีได้รับ
มอบหมาย ได้แก่ รายงานโครงการ
การตลาดเพ่ือสุขภาวะ  
3. ประเมินความรู้จากการนําเสนอ
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การตลาดเพ่ือสุขภาวะ  โครงการการตลาดเพ่ือสุขภาวะ        
โดยใช้แบบประเมิน  
4. ประเมินจากการสังเกต การตอบ
คําถามและการอภิปรายในช้ันเรียน 

2.4 สามารถพัฒนาความรู้และทักษะปฏิบัติ
ทางด้านการส่งเสริมสุขภาพ รวมทั้งต่อยอดองค์
ความรู้ได้อย่างต่อเน่ือง 

1. สัมมนาและอภิปรายกลุ่ม 
2. มอบหมายให้ทํารายงาน 
และจัดโครงการการตลาดเพ่ือ
สุขภาวะ 

1. ประเมินผลจากการสัมมนาและการ
นําเสนอโครงการการตลาดเพ่ือสุขภาวะ 
2. ประเมินผลจากการสังเกตการตอบ
คําถามและการอภิปรายในช้ันเรียน 

 
3. ทักษะทางปัญญา 
ทักษะทางปัญญาท่ีต้องพัฒนา วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

3.1 สามารถประยุกต์ความรู้ให้เกิดประโยชน์  1. จัดกิจกรรมให้นิสิตฝึกค้นคว้า
หาความรู้ด้วยตนเอง และนํา
ความรู้มาประยุกต์ใช้ในการ
เรียน 

1. สังเกตพฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการ
อภิปรายและการสะท้อนคิดกิจกรรมใน
ช้ันเรียน 
2. ประเมินจากคุณภาพของรายงานท่ี
แสดงถึงการค้นคว้าความรู้เพ่ิมเติม  

3.2 สามารถคิดอย่างเป็นระบบและแก้ไขปัญหาได้ 1. จัดกิจกรรม Active 
Learning โดย ฝึกวิเคราะห์
ปัญหาและบูรณาการความรู้
เพ่ือใช้ในการแก้ไขปัญหาอย่าง
เป็นระบบ 

1. สังเกตพฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการ
อภิปรายและการสะท้อนคิดกิจกรรมใน
ช้ันเรียน 
 

3.3 สามารถประเมิน วิพากษ์ สถานการณ์ต่างๆ 
โดยใช้ความรู้ เป็นฐาน 

ไม่ประเมิน ไม่ประเมิน 

3.4 เป็นผู้มีความคิดริเริ่ม สร้างสรรค์นวัตกรรม ไม่ประเมิน ไม่ประเมิน 
3.5 สามารถศึกษา ค้นคว้า และประเมินข้อมูล 
แนวคิด หรือหลักฐานใหม่ๆ จากแหล่งข้อมูลท่ี
หลากหลาย 

1. จัดการเรียนการสอนโดย
มอบหมายให้ผู้เรียนศึกษา
ค้นคว้าข้อมูลจากแหล่งข้อมูล
ท่ีหลากหลาย เช่น หนังสือ 
ตํารา บทความวิชาการ 
งานวิจัย เวปไซต์ เป็นต้น 

1. ประเมินจากการอ้างอิงแหล่งข้อมูล
อย่างถูกต้องตามหลักและจรรยาบรรณ
ทางวิชาการ 
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4.  ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความ

รับผิดชอบท่ีต้องพัฒนา 
วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

 
4.1 สามารถทํางานร่วมกับผู้อ่ืนท้ัง ในฐานะ
ผู้นําและผู้ร่วมงานได้ 

1.จัดให้มีการสัมมนาและ
อภิปรายกลุ่มย่อย 

1. ประเมินพฤติกรรมการมีส่วนร่วมใน
การตอบคําถาม/อภิปรายปัญหา โดย
ใช้แบบประเมิน 

4.2 มีความรับผิดชอบต่อตนเอง สังคม และ
สิ่งแวดล้อม 

1. จัดให้มีการสัมมนาและ 
อภิปรายกลุ่มย่อย 

1. ประเมินพฤติกรรมการมีส่วนร่วมใน
การตอบคําถาม/อภิปรายปัญหา โดย
ใช้แบบประเมิน 

4.3 สามารถปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ต่างๆ ไม่ประเมิน ไม่ประเมิน 

4.4 สามารถพัฒนาการเรียนรู้ของตนเองอย่าง
ต่อเน่ือง 

1. จัดให้มีการสัมมนา              
และอภิปรายกลุ่มย่อย 

1. ประเมินพฤติกรรมการมีส่วนร่วมใน
การตอบคําถาม/อภิปรายปัญหา โดยใช้
แบบประเมิน 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และ
การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องการพัฒนา 

วิธีการสอน 
 

วิธีการประเมินผล 
 

5.1 สามารถวิเคราะห์ข้อมูลเชิงตัวเลข เพ่ือให้
เข้าใจองค์ความรู้ หรือประเด็นปัญหา 

1. มอบหมายงานให้จัดเตรียม
ข้อมูลเพ่ือนําเสนอในช้ันเรียน 

1. ประเมินผลจากงานท่ีได้รับมอบหมาย 
ได้แก่ งานสัมมนาและรายงานโครงการ
การตลาดเพ่ือสุขภาวะ 

5.2 สามารถสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ  1. ฝึกการใช้ทักษะส่ือสารเพื่อ
นําเสนอการสัมมนา 

1. ประเมินผลจากการสัมมนา             
การนําเสนอโครงการการตลาดเพ่ือ       
สุขภาวะ และคุณภาพของรายงาน        
ท่ีแสดงถึงความสามารถในการส่ือสาร 

5.3 สามารถใช้เทคโนโลยีใน การสืบค้น เก็บ
รวบรวมข้อมูล และเลือกใช้ได้เหมาะสมกับ
สถานการณ์อย่างมีประสิทธิภาพ  

1. ฝึกการใช้เทคโนโลยีใน การ
สืบค้น เก็บรวบรวมข้อมูล 
และเลือกใช้ได้เหมาะสม 

1. ประเมินจากคุณภาพจากรายงาน 
และการสัมมนาท่ีแสดงถึง
ความสามารถในการใช้เทคโนโลยี 
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6. ด้านทักษะพิสัย/สมรรถนะของหลักสูตร 
ด้านทักษะพิสัย/สมรรถนะของหลักสูตรท่ี

ต้องการพัฒนา 
วิธีการสอน 
 

วิธีการประเมินผล 
 

6.1 มีทักษะการส่งเสริมสุขภาพ การป้องกันโรค 
การดูแลสุขภาพ หรือการฟ้ืนฟูสุขภาพแบบเป็น
องค์ รวมโดยประยุกต์ศาสตร์และศิลป์ท่ีเก่ฎยว
ข้องให้เหมาะสมกับนโยบาย สาธารณสุข สภาพ
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 

ไม่ประเมิน ไม่ประเมิน 

6.2 มีทักษะในการบริหารจัด การงานสุขภาพ
และการทํางานเป็นทีมร่วมกับทีมสหสาขา
วิชาชีพ 

ไม่ประเมิน ไม่ประเมิน 
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หมวดที่ 5 แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน  
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CLO หัวข้อ กิจกรรมการเรียนการสอน สื่อที่ใช้ อาจารย์/พิเศษ 

 1 
  

10 ส.ค. 66 
  

13.30-15.30 น.  2  
    

  1:41 1 แนะนํารายวิชาและแหล่งเรียนรู้เพิ่มเติม        
แนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาดเพื่อสังคม         
ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการจัดการทาง
การตลาด 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน
พร้อมสอดแทรกคุณธรรม
จริยธรรมด้านความซื่อสัตย์
และการมีวินัย 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2.ใบงาน 
3. Power point 

อ.ดร.รัตน์ติพร  

 2 17 ส.ค. 66 
  

13.30-15.30 น.  2 
     

 
 

1:41 1 กระบวนการวางแผนและดําเนินงาน
การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
สุขภาพ (ครั้งที่ 1) 
1) การกําหนดปัญหาที่ต้องการเปลี่ยนแปลง 
2) การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางสังคม 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นในชั้นเรียน 
 
 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2.ใบงาน 
3. Power point 
4. งานวิจัยระดับ             
ปริญญาตรี เรื่อง ผลของ
โปรแกรมการส่งเสริมสุขภาพที่
ประยุกต์ส่วนผสมการตลาดเชิง
สังคมต่อความรู้เรื่องโรค
ไข้เลือดออกของนักเรียน            
ชั้นประถม ศึกษาปีที่ 6              
อ.องครักษ์ จ.นครนายก 

อ.ดร.รัตน์ติพร  
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CLO หัวข้อ กิจกรรมการเรียนการสอน สื่อที่ใช้ อาจารย์/พิเศษ 

3 24 ส.ค. 66 13.30-15.30 น.  2        1:41 1 กระบวนการวางแผนและดําเนินงาน
การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
สุขภาพ (ครั้งที่ 2) 
3) การวางวัตถุประสงค์ทางการตลาดเพื่อ
สังคม   
4) การแบ่งส่วนตลาดและคัดเลือกกลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมาย 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2. Active learning โดยวิธี 
Think-Pair-Share 

 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2.ใบงาน 
3. Power point 
4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง              

อ.ดร.รัตน์ติพร 

4 31 ส.ค. 66 13.30-15.30 น.  2        1:41 1 กระบวนการวางแผนและดําเนินงาน
การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
สุขภาพ (ครั้งที่ 3) 
5) การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
6) การเสนอข้อได้เปรียบในแต่ละส่วนตลาด 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นในชั้นเรียน 
 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2.ใบงาน 
3. Power point 
4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง              

อ.ดร.รัตน์ติพร 

5 7 ก.ย. 66 13.30-15.30 น.  2        1:41 1 กระบวนการวางแผนและดําเนินงาน
การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
สุขภาพ (ครั้งที่ 4) 
7) การกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อ
สังคม 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นในชั้นเรียน 
 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2.ใบงาน 
3. Power point 
4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง              

อ.ดร.รัตน์ติพร 

6 14 ก.ย. 66 13.30-15.30 น.  2        1:21 1 กระบวนการวางแผนและดําเนินงาน
การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
สุขภาพ (ครั้งที่ 5) 
8) การประเมินผลการใช้หลักการตลาดเพื่อ
สังคมในการสร้างเสริมสุขภาพ 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นในชั้นเรียน 
 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2.ใบงาน 
3. Power point 
4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง              

อ.ดร.รัตน์ติพร 
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CLO หัวข้อ กิจกรรมการเรียนการสอน สื่อที่ใช้ อาจารย์/พิเศษ 

7 21 ก.ย. 66 13.30-15.30 น.       2  2   สอบครั้งที่ 1 
 

  อ.ดร.รัตน์ติพร 
อ.ดร.สุนิสา 

8 28 ก.ย. 66 13.30-15.30 น.  2        1:41 1 การสื่อสารการตลาดและสังคม   1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2. Power point  

อ.ดร.สุนิสา 

9 5 ต.ค. 66 13.30-15.30 น.  2        1:41 1 การสื่อสารการตลาดกับพฤติกรรม
ผู้บริโภค 
 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2. Power point 

อ.ดร.สุนิสา 

10 12 ต.ค. 66 13.30-15.30 น.    3     4 1:14 2 สัมมนา: นําเสนอแผนโครงการ "การตลาด
สังคมเพื่อการสร้างเสริมสุขภาวะ” ครั้งที่ 1 

1.อภิปรายกลุ่ม แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นร่วมกัน 

 อ.ดร.รัตน์ติพร 
อ.ดร.พิมลพร 
อ.ดร.สุนิสา 
อ.ดร.วัลภา 

11 19 ต.ค. 66 13.30-15.30 น.  2        1:41 1 การจัดทําแผนการสื่อสารการตลาดเพื่อ
สังคม 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2. Power point 

อ.ดร.รัตน์ติพร 

12 26 ต.ค. 66 13.30-15.30 น.  2        1:41 1 การวิเคราะห์เงื่อนไขทางสังคมเพื่อ
ก่อให้เกิดการตลาดเพื่อสังคมที่มี
ประสิทธิภาพ 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2. Power point 

อ.ดร.สุนิสา 

13 2 พ.ย.. 66 13.30-15.30 น.       2  2 1:21 1 สอบครั้งที่ 2   อ.ดร.รัตน์ติพร 
อ.ดร.สุนิสา 

14 9 พ.ย.. 65 13.30-15.30 น.  2        1:41 1 องค์ประกอบที่สําคัญสู่ความสําเร็จของ
แผนงานการตลาดเพื่อสังคม 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 
2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

1. เอกสารประกอบการสอน 
2. Power point  

อ.ดร.สุนิสา 
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CLO หัวข้อ กิจกรรมการเรียนการสอน สื่อที่ใช้ อาจารย์/พิเศษ 

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

15 16 พ.ย.. 66 13.30-15.30 น.  2        1:41 1 การประยุกต์การตลาดเพื่อสังคมในการ
สร้างเสริมสุขภาพ  

1.บรรยายเนื้อเป็น   
ภาษาอังกฤษ 
2.อภิปรายกลุ่ม กรณีศึกษา
การประยุกต์การตลาดเพื่อ
สังคมในการสร้างเสริม
สุขภาพในบริบทที่
หลากหลาย 

1. เอกสารประกอบการสอน 
2. Power point 

อ.ดร.รัตน์ติพร 

16 23 พ.ย.. 66 15.30-16.30 น.    3     4   SDL: ดําเนินโครงการ “การตลาดสังคมเพื่อ
การสร้างเสริมสุขภาวะ” 

   

17 30 พ.ย. 66 13.30-15.30 น.    3     4 1:14 2 สัมมนา: นําเสนอโครงการ "การตลาดสังคม
เพื่อ         การสร้าเสริมสุขภาวะ” ครั้งที่ 2 

1.อภิปรายกลุ่ม แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นร่วมกัน 
2. บูรณาการร่วมกับวิชา 
เทคโนโลยีสารสนเทศ           
ด้านสุขภาพ (HPX330) 
หัวข้อ การจัดการข้อมูลและ
สารสนเทศทางสุขภาพ 

 อ.ดร.รัตน์ติพร 
อ.ดร.พิมลพร 
อ.ดร.สุนิสา 
อ.ดร.วัลภา  

18 7 ธ.ค. 66 13.30-15.30 น.       2  2 1:21 1 สอบครั้งที่ 3   อ.ดร.รัตน์ติพร 
อ.ดร.สุนิสา 

   รวม 24 0 6 0 0 6 0 18          

หมายเหตุ: คณาจารย์ให้การแนะนํา (Formative feedback) เพื่อการพัฒนาแก่นิสิตเป็นระยะระหว่างและภายหลังการฝึกปฏิบัติในชั้นเรียนและการสัมมนากรณีศึกษาทุกครั้ง 
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2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

กิจกรรม ผลการเรียนรู้ วิธีการ สัปดาห์ สัดส่วน รวม 

1. 
1.1, 2.3, 3.2, 
5.2 

สอบภาคทฤษฎี 

สอบครั้งท่ี 1 7 30  
80 สอบครั้งท่ี 2 13 25 

สอบครั้งท่ี 3 20 25 

2. 1.1, 2.3, 3.5, 
4.1, 4.2, 5.2, 
5.3 

การนําเสนอโครงการ
การตลาดสังคมเพ่ือการ
สร้างเสริมสุขภาวะ 

 
10, 19 

 
10 

 
10 

3. 1.1, 2.3, 3.5, 
4.1, 4.2, 5.2, 
5.3 

รายงานกลุ่ม          
โครงการการตลาดสังคม
เพ่ือการสร้างเสริมสุข
ภาวะ 

 
19 

 
10 

 
10 

 
การประเมินผลการเรียนตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ : 

มาตรฐานผลการเรียนรู้ วิธีการประเมิน ร้อยละ 
1. ด้านคุณธรรม จริยธรรม - กําหนดเกณฑ์มาตรฐานใน การประเมิน

พฤติกรรมด้านคุณธรรมจริยธรรมของทุก
รายวิชา 
- สังเกตพฤติกรรมความซ่ือสัตย์และ การตรง
ต่อเวลาในการเข้าช้ันเรียน      
มหาวิทยาลัยและข้อตกลงในช้ันเรียน เช่น การ
แต่งกาย 

10 

2. ด้านความรู้ - ประเมินผลจากการสังเกตการตอบคําถาม
และการอภิปรายในช้ันเรียน 

40 

3. ด้านทักษะทางปัญญา - สังเกตพฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการ
อภิปรายและการสะท้อนคิดกิจกรรมในช้ันเรียน 

30 

4. ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

- สังเกตพฤติกรรม ท่ีแสดงถึงความรับผิดชอบ
ต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม การมีส่วนร่วมในการ
อภิปรายและการสะท้อนคิดกิจกรรมในช้ันเรียน 
- ประเมินจากคุณภาพของรายงาน ท่ีแสดงถึง
ความร่วมมือใน การวางแผน การปฏิบัติ และ 
การแก้ปัญหา 

15 
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5. ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลขการ
ส่ือสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

- ประเมินจากคุณภาพของรายงาน ท่ีแสดงถึง
การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงตัวเลข 

5 

 

3. รายละเอียดการประเมิน และเกณฑ์การพิจารณาตัดเกรด 
เกณฑ์การพิจารณาตัดเกรด : อิงเกณฑ์ 
1. นิสิตต้องได้คะแนนการสอบภาคทฤษฏีไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 และภาคปฏิบัติไม่น้อยกว่าร้อยละ 60  
2. เกณฑ์ระดับข้ันคะแนน 

ระดับคะแนน ระดับเกรด 
100-80.0 A 
79.9-75.0 B+ 
74.9-70.0 B 
69.9-65.0 C+ 
64.9-60.0 C 
59.9-55.0 D+ 
54.9-50.0 D 

น้อยกว่า 44.9-0 E 
 

หมวดท่ี 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1. ตําราและเอกสารหลัก 
1.1 Hong Cheng, Philip Kotler, Nancy R. Lee. Social Marketing for Public Health. Global 

trends and success stories. Jones and Bartlett Puplishers. 2011.  
1.2 พรทิพย์ สัมปัตตะวนิช. การตลาดเพ่ือสังคม. พิมพ์ครั้งท่ี 2. กรุงเทพฯ:โรงพิมพ์

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์; 2547. 
1.3 สมพล วันต๊ะเมล์. 2550. การตลาดเพ่ือสังคม: กลยุทธ์สําคัญเพ่ือการพัฒนาประชากร. วารสาร

ประชากรศาสตร์ ปีท่ี 23 ฉบับท่ี 1. 
1.4 เทียนทิพย์ เศียรเมฆัน. 2558. กระบวนการการตลาดเพ่ือสังคมในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมสุขภาพ: 

กรณีศึกษาโครงการกิจกรรมบ้านปลอดบุหรี่ มูลนิธิรณรงค์เพ่ือการไม่สูบบุหรี่. หลักสูตรปริญญา
ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (ประชากรศึกษา) บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหิดล พ.ศ. 2558. 

1.5 สมิทธ์ิ บุญชุติมา. การตลาดเชิงสังคม. ภาควิชาประชาสัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์. จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 
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2. เอกสารและข้อมูลสําคัญ 
2.1 Analysis and comment. 2006. Health education. What social marketing can do for you. BMJ. 

332. 
2.2 Social marketing for health and specialised health promotion. 2008. A paper for debate. 

Jenny Griffiths, Clive Blair-Stevens and Allison Thorpe. With contributions from Jeff French, 
Patrick Ladbury, Steve Menzies, Rowena Merritt and Richard Parish.  

2.3 ปะการัง ศรีมี, สุนิสา สงสัยเกตุ, เกศริน แซ่เซียว, ปติญญา อิศรางกูร ณ อยุธยา รัตน์ติพร โกสุวินทร์.         
ผลของโปรแกรมการส่งเสริมสุขภาพท่ีประยุกต์ส่วนผสมการตลาดเชิงสังคมต่อความรู้เรื่องโรคไข้เลือดออก
ของนักเรียน ช้ันประถม ศึกษาปีท่ี 6 อ.องครักษ์ จ.นครนายก. วารสารควบคุมโรค ปีท่ี 47 ฉบับเพ่ิมเติมที่ 2
เดือนตุลาคม-ธันวาคม 2564.  

2.4 เอกสารประกอบการสอน 
3. เอกสารและข้อมูลแนะนํา 

- 
หมวดท่ี 7 การประเมินและปรับปรุงการดาํเนินการของรายวิชา 

 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

1.1 ประเมินผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 
2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

2.1 สังเกตจากพฤติกรรมในช้ันเรียนระหว่างการสัมมนา และอภิปราย 
2.2 ผลสัมฤทธ์ิเชิงคุณภาพของงานท่ีมอบหมาย 
2.3 ประเมินจากผลการเรียนของรายวิชา 
2.4 ประเมินความสําเร็จของการบูรณาการงานด้านงานวิจัยการประยุกต์ส่วนผสมการตลาดเชิงสังคมต่อ

ความรู้เรื่องโรคไข้เลอืดออกของนักเรียนกับการเรียนการสอน 
3. การปรับปรงุการสอน 

3.1 ปรับหัวข้อ “แนวคิดการสื่อสารการตลาด” เป็นหัวข้อ “การสื่อสารการตลาดและสังคม” 
4. การทบทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

4.1 การกําหนดเกณฑ์การให้คะแนนการสอบ/สัมมนา และการให้คะแนนพฤติกรรมในช้ันเรียน 
4.2 ส่งข้อสอบให้อาจารย์ผู้ร่วมสอนได้พิจารณาความเหมาะสมตามวัตถุประสงค์ของหัวข้อการสอนก่อน

การสอบทฤษฎี 
4.3 ส่งแบบประเมินการสัมมนาให้อาจารย์ผู้ร่วมสอนได้พิจารณาก่อนการสัมมนาเพ่ือสร้างความเข้าใจใน

เกณฑ์การประเมินระหว่างอาจารย์ผู้ประเมิน 
4.4 มีการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิตามการพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้านของรายวิชา โดยนิสิต

และอาจารย์ผู้สอน และการประเมินตนเองโดยนิสิตหลังเสร็จสิ้นการเรียนการสอน 
4.5 ตัดเกรดรายวิชาในที่ประชุมคณะกรรมการบริหารหลักสูตรเพ่ือพิจารณาเห็นชอบ 
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5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
5.1 นําข้อคิดเห็นของนิสิตมาประมวล เพ่ือปรับปรุงรูปแบบของการจัดการเรียนการสอน วิธีการสัมมนา 

และการค้นคว้าด้วยตนเอง โดยผลจากการประมวลจะนําไปปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนในปี
การศึกษาต่อไป  

5.2 รวบรวมผลการประเมินการสอน การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิ กับข้อคิดเห็นของนิสิต เพ่ือพัฒนา
เน้ือหาสาระให้ทันสมัย ปรับวิธีการเรียนการสอน และวิธีการประเมินผลให้ตรงกับผลการเรียนรู้ท่ี
คาดหวัง 

5.3 ปรับปรุงรายวิชาตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบฯ 
5.4 ปรับปรุงรายวิชาตามรอบการปรับปรุงหลักสูตรทุก 5 ปี 


