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มคอ.3 
รายละเอียดของรายวิชา สส355 การตลาดสังคมเพื่อการสงเสริมสุขภาพ 

หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสงเสริมสุขภาพ 

คณะกายภาพบําบัด มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

ภาคเรียนที่ 2  ประจําปการศึกษา 2567 

หมวดที่ 1 ขอมูลทั่วไป 

 

1. รหัสและชื่อรายวิชา 

สส355   การตลาดสังคมเพื่อการสงเสริมสุขภาพ 

HPX355 Social Marketing for Health Promotion 

2. จํานวนหนวยกิต 

 2(2-0-4)  

3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสงเสริมสุขภาพ  

หมวดวิชาเฉพาะ(วิชาบังคับ) ชุดวิชาการบริหารงานสุขภาพ 2 

4. อาจารยผูรับผิดชอบรายวชิาและอาจารยผูสอน 

ชื่ออาจารย E.mail ผูรับผิดชอบรายวิชา 

1. อาจารย ดร.รัตนติพร โกสุวินทร rattiporn@g.swu.ac.th อาจารยผูประสานงานรายวิชา คนที่ 1 

2. อาจารย ดร.สุนิสา ไกรนรา sunisaso@g.swu.ac.th อาจารยผูประสานงานรายวิชา คนที่ 2 

3. อาจารย ดร.พิมลพร เชาวนไวพจน pimonpor@g.swu.ac.th อาจารยผูสอน 

5. ภาคการศึกษา / ชั้นปที่เรียน  

ภาคการศึกษาที ่2 / ชั้นปที ่3 

6. รายวิชาที่ตองเรียนมากอน (Pre-requisite)  

ไมมี 

7. รายวิชาที่ตองเรียนพรอมกัน (Co-requisite)  

ไมมี 

8. สถานที่เรียน  

ภาคทฤษฎี หอง 02-03-0507 อาคารเรียนรวม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

ภาคปฏิบัติ หอง 02-03-0507 อาคารเรียนรวม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

SWU Moodle 

9. วันที่จัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งลาสุด 

7 พฤศจิกายน 2567 
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หมวดที่ 2 จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 

1. จุดมุงหมายของรายวิชา  

CLO ELO รายละเอียด ระดับการเรียนรู การประเมิน 

CLO1 1 อธิบายกระบวนการวางแผน การดําเนินงาน

และการสื่อสารทางการตลาดสังคม 

Comprehend 1.การสอบภาคทฤษฎี 

CLO2 2, 3, 4 จัดโครงการ/กิจกรรมสงเสริมสุขภาพ              

โดยประยุกตกระบวนการทางการตลาด

สังคมและการสื่อสารทางการตลาดเพื่อการ

สงเสริมสุขภาพ 

Apply 

 

 

1.การประเมินการจัด

โค ร งก า ร ก า รต ล า ด

สังคมเพื่อการสงเสริม

สุขภาพ 

 

2. วัตถุประสงคในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 

2.1 ปรับปรุงรายวิชาใหมีความสอดคลองกับเกณฑมาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรีของสํานักงาน

ปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม (สปอว.) และเปนปจจุบันตามความตองการของ

ผูใชบัณฑิตการเปลี่ยนแปลงของสังคมที่เก่ียวของกับภาวะสุขภาพและความกาวหนาทางวิชาชีพ  

2.2 จัดใหสอดคลองกับหลักสูตร วิทยาศาสตรบัณฑิต (การสงเสริมสุขภาพ) ฉบับปรับปรุง ป พ.ศ. 

2565 

 

หมวดที่ 3 ลักษณะและการดําเนินการ 

1. คําอธิบายรายวิชา 

แนวคิดและทฤษฎีทางการตลาดสังคม กระบวนการวางแผนและการดําเนินงานทางการตลาดสงัคม 

ในการสงเสริมสุขภาพ 

2. จํานวนชั่วโมงที่ใชตอภาคการศึกษา 

บรรยาย 

 

การฝกปฏิบัติ/งานภาคสนาม/

การฝกงาน 

การสัมมนา/กรณีศึกษา การศึกษาดวยตนเอง

(SDL) 

24 - 6 60 

3. ความรับผิดชอบหลัก/ความรับผิดชอบรอง   

รายวิชา 

1. ดานคุณธรรม 

จริยธรรม 

2. ดานความรู 

 

3. ทักษะทางปญญา 

 

 

4.ทักษะ

ความสัมพันธ

ระหวางบุคคล และ

ความรับผิดชอบ 

 

5.ทักษะการ

วิเคราะหเชงิ

ตัวเลข การ

สื่อสาร และการ

ใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

6.ทักษะพิสัย 

1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 

สส355 การตลาดสังคมเพือ่

การสงเสรมิสุขภาพ 
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4. จํานวนชั่วโมงตอสัปดาหที่อาจารยใหคําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแกนักศึกษาเปนรายบุคคล 

4.1 จํานวน 2 ชั่วโมงตอสัปดาห และอาจารยประจํารายวิชา ประกาศเวลาในการใหคําปรึกษาใน

ชั่วโมงแรกของการจัดการเรียนรู 

 

หมวดที่ 4 การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 

1. คุณธรรม จริยธรรม  

คุณธรรม จริยธรรมท่ีตองพัฒนา วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

1.1 แสดงออกถึงความซื่อสัตย มีวินัย 

ตรงตอเวลา 

 

1. กําหนดระเบียบการเขาหองสอบ 

การสงงานทีไ่ดรับมอบหมาย 

1. บันทึกการเขาหองสอบ และการสง

งานตามกําหนดเวลา 

1.2 แสดงออกถึงการมีจิตสํานึกสาธารณะ 

เสียสละเพ่ือสวนรวม 

ไมประเมิน ไมประเมิน 

1.3 ตระหนักในคุณคาของศิลปะและ

วัฒนธรรมทองถิ่นหรือสากล 

ไมประเมิน ไมประเมิน 

1.4 ปฏิบัติตนตามจรรยาบรรณวิชาชีพการ

สาธารณสุขชุมชนและกฎหมายที่เกี่ยวของ 

1. จัดใหนิสิตไดจัดโครงการการตลาด

สังคมเพื่อการสงเสริมสุขภาพ โดย

ดําเนินการตามจรรยาบรรณวิชาชีพ

การสาธารณสุขชุมชนและกฎหมาย           

ที่เก่ียวของ  

1. ประเมินจากแบบประเมินโครงการ

การตลาดสังคมเพื่อการสงเสริมสุขภาพ  

โดยใชแบบประเมินโครงการ 

 

2. ความรู 

ความรูที่ตองไดรับ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

2.1 บูรณาการความรูที่เรียนเพื่อใชประโยชนใน

การเรียนรู การทํางาน และการดําเนินชีวิตใน

สังคมพหุวัฒนธรรม 

ไมประเมิน ไมประเมิน 

2.2 แสดงออกถึงความรูและความเขาใจใน

ศาสตรดานการสงเสริมสุขภาพ 
1. การสอบบรรยาย  

2. จัดสัมมนาและอภิปราย

กลุมยอย 

3. ก า ร ม อ บ ห ม า ย ให ทํ า

รายงานและดําเนินโครงการ

ก า รต ล า ด สั ง ค ม เพื่ อ ก า ร

สงเสริมสุขภาพ 

 

 

1. การสอบภาคทฤษฎี 

2. ประเมินจากรายงานที่ไดรับ

มอบหมาย 

3. ประเมินจากแบบประเมินโครงการ 

4. ประเมินจากการสังเกต การตอบ

คําถามและการอภิปรายในชั้นเรียน 
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2.3 แสดงออกถึงการมีความรูและความเขาใจใน

สาระสําคัญของศาสตรที่เกี่ยวของกับการสงเสริม

สุขภาพ 

1. จัดการเรียนรูใหกับนิสิต           

โดยใชกระบวนการ                     

(Active Learning) 

2. จัดสัมมนาและอภิปรายกลุม

ยอย 

1. ประเมินจากแบบประเมินโครงการ 

3. ทักษะทางปญญา 

ทักษะทางปญญาที่ตองพัฒนา วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

3.1 ประยุกตความรูใหเกิดประโยชนได 1. จัดกิจกรรมใหนิสิตฝกคนควา

หาความรูดวยตนเอง และนํา

ความรูมาประยุกตใชในการเรียน

และการจัดโครงการการตลาด

สังคมเพื่อการสงเสริมสุขภาพ 

1. ประเมินจากรายงานที่ไดรับ

มอบหมาย          

2. ประเมินจากแบบประเมินโครงการ 

3.2 คิดวิเคราะหอยางเปนระบบและแกไข

ปญหาได 

1. จัดการเรียนรูใหกับนิสิต           

โดยใชกระบวนการ                     

(Active Learning) 

1. สังเกตพฤติกรรมการมีสวนรวมในการ

อภิปรายและการสะทอนคิดกิจกรรมใน

ชั้นเรียน 

3.3 ประเมิน วิพากษ สถานการณตางๆ 

โดยใชความรูเปนฐาน 

1. จั ด ก า ร เรี ย น รู ให กั บ นิ สิ ต           

โ ด ย ใ ช ก ร ะ บ ว น ก า ร                     

(Active Learning) 

2. จัดสัมมนาและอภิปรายกลุม

ยอย 

3. มอบหมายใหนิสิตจัดโครงการ

การตลาดสังคมเพื่อการสงเสริม

สุขภาพ 

1. ประเมินจากแบบประเมินโครงการ 

2. ประเมินจากการสังเกต การตอบ

คําถามและการอภิปรายในชั้นเรียน 

 

3.4 มีความคิดริเริ่ม สรางสรรคนวัตกรรม ไมประเมิน ไมประเมิน 

4.  ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 

ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความ

รับผิดชอบที่ตองพัฒนา 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

 

4.1 ทํ างานรวมกับผู อื่น ในฐานะผู นํ าและ

ผูรวมงานได 

1. จั ด กิ จ ก ร ร ม ให นิ สิ ต ได

อภิ ป รายกลุ มและสั มมน า

รวมกัน 

2. ใหนิสิตกําหนดหนาที่ของ

ตนเองและเพื่อนนิสิตในการ

สัมมนา 

 

1. ป ร ะ เมิ น จ า ก แ บ บ ป ร ะ เมิ น                

การสัมมนา 
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4.2 แสดงออกถึงการเปนพลเมืองที่มีคุณภาพ  

รูหนาที่ตนเอง เคารพผูอื่น เพื่อใหสามารถอยู

รวมกันในสังคมที่มีความหลากหลายทาง

ความคิดและวัฒนธรรมได 

1. จั ด กิ จ ก ร ร ม ให นิ สิ ต ได

อภิ ป รายกลุ มและสั มมน า

รวมกัน 

2. ใหนิสิตกําหนดหนาที่ของ

ตนเองและเพื่อนนิสิตในการ

สัมมนา 

1. ป ร ะ เมิ น จ า ก แ บ บ ป ร ะ เมิ น                

การสัมมนา 

 

4.3 ส าม ารถป รั บ ตั ว ให เข ากั บ สั งค ม แล ะ

สถานการณตางๆ ที่เปลี่ยนแปลงได 

ไมประเมิน ไมประเมิน 

4.4 สามารถพัฒนาการเรียนรูของตนเองอยาง

ตอเนื่อง 

1. จัดใหมีการสัมมนา                     

และอภิปรายกลุมยอย 

1. ป ร ะ เมิ น จ า ก แ บ บ ป ร ะ เมิ น                

การสัมมนา 

5. ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และ

การใชเทคโนโลยีสารสนเทศที่ตองการพัฒนา 

วิธีการสอน 

 

วิธีการประเมินผล 

 

5.1 วิเคราะหขอมูลเชิงตัวเลข เพื่อนําไปใชใน

กระบวนการตัดสินใจหรือประเด็นปญหาได 

1. มอบหมายงานใหจัดเตรียม

ขอมูลเพื่อนําเสนอในชั้นเรียน 

1. ประเมินจากแบบประเมินโครงการ 

2. ประเมินจากรายงานที่ไดรับมอบหมาย 

5.2 ใช ภ าษ า ใน ก า รสื่ อ ส า ร ได อ ย า งมี

ประสิทธิภาพ 

1. ฝกการใชทักษะสื่อสารเพื่อ

นําเสนอโครงการการตลาด

สังคมเพื่อการสงเสริมสุขภาพ 

1. ประเมินจากแบบประเมินโครงการ 

2. ประเมินจากรายงานที่ไดรับ

มอบหมาย 

5.3 ใชเทคโนโลยีในการสืบคน เก็บรวบรวม

ขอมูล นําเสนอไดเหมาะสมกับสถานการณ 

1. ฝกการใชเทคโนโลยีใน การ

สืบคน เก็บรวบรวมขอมูล และ

เลือกใชไดเหมาะสม 

1. ประเมินจากแบบประเมินโครงการ 

2. ประเมินจากรายงานที่ไดรับมอบหมาย 

6. ดานทักษะพิสัย/สมรรถนะของหลักสูตร 

ดานทักษะพิสัย/สมรรถนะของหลักสูตรที่

ตองการพัฒนา 

วิธีการสอน 

 

วิธีการประเมินผล 

 

6.1 ปฏิบัติการสงเสริมสุขภาพโดยใชความรู

จากศาสตรการสงเสริมสุขภาพ และศาสตรที่

เกี่ยวของ 

ไมประเมิน ไมประเมิน 

6.2 ปฏิบัติงานดานสุขภาพรวมกับสหสาขา

วิชาชีพ ใหกับบุคคล ครอบครัว ชุมชน ไดอยาง

เปนองครวม 

ไมประเมิน ไมประเมิน 

6.3 ปฏิบัติงานดานสุขภาพตามจรรยาบรรณ

วิชาชีพ พระราชบัญญัติวิชาชีพการสาธารณสุข

ชุมชน และกฎหมายอ่ืนที่เกี่ยวของ 

ไมประเมิน ไมประเมิน 
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หมวดที่ 5 แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน  
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CLO หัวขอ กิจกรรมการเรียนการสอน สื่อที่ใช อาจารย/พิเศษ 

1  17 ม.ค. 68  13.30-15.30 น. 2  
    

  1:48 1 แนะนํารายวิชาและแหลงเรียนรูเพิ่มเติม       

แนวคิด ทฤษฎีดานการตลาดเพื่อสังคม                     

ความรู เบื้องตนเกี่ยวกับการจัดการทาง

การตลาด 

 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน

พรอมสอดแทรกคุณธรรม

จริยธรรมดานความซื่อสัตย

และการมีวินัย 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2.ใบงาน 

3. Power point 

4. Zoom Meeting 

อ.ดร.รัตนติพร  

2 24 ม.ค. 68 

 

13.30-15.30 น. 2        1:48 1 กระบวนการวางแผนและดํ าเนิ น งาน

การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม

สุขภาพ (ครั้งที่ 1) 

1) การกําหนดปญหาที่ตองการเปลี่ยนแปลง 

2) การวิเคราะหสภาพแวดลอมทางสังคม 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

 

 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2.ใบงาน 

3. Power point 

4. ง า น วิ จั ย ร ะ ดั บ             

ป ริญ ญ าต รี  เรื่ อ ง  ผ ล ข อ ง

โปรแกรมการสงเสริมสุขภาพที่

ประยุกตสวนผสมการตลาดเชิง

สั ง ค ม ต อ ค ว าม รู เรื่ อ ง โ ร ค

ไข เลื อ ด อ อ ก ข อ งนั ก เรี ย น                

ชั้ น ป ร ะ ถ ม  ศึ ก ษ า ป ที่  6                

อ.องครักษ จ.นครนายก 

อ.ดร.รัตนติพร  
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CLO หัวขอ กิจกรรมการเรียนการสอน สื่อที่ใช อาจารย/พิเศษ 

3 31 ม.ค. 68  13.30-15.30 น. 2 
     

 
 

1:48 1 กระบวนการวางแผนและดํ าเนิ น งาน

การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม

สุขภาพ (ครั้งที่ 2) 

3) การวางวัตถุประสงคทางการตลาดเพื่อ

สังคม   

4) การแบงสวนตลาดและคัดเลือกกลุม

ลูกคาเปาหมาย 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2. Active learning โดยวิธี 

Think-Pair-Share 

 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2.ใบงาน 

3. Power point 

4. งานวิจัยที่เกี่ยวของ              

อ.ดร.รัตนติพร 

4 7 ก.พ. 68 13.30-15.30 น. 2        1:48 1 กระบวนการวางแผนและดํ าเนิ น งาน

การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม

สุขภาพ (ครั้งที่ 3) 

5) การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 

6) การเสนอขอไดเปรียบในแตละสวนตลาด 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2.ใบงาน 

3. Power point 

4. งานวิจัยที่เกี่ยวของ              

อ.ดร.รัตนติพร 

5 14 ก.พ. 68 13.30-15.30 น. 2        1:48 1 กระบวนการวางแผนและดํ าเนิ น งาน

การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม

สุขภาพ (ครั้งที่ 4) 

7) การกําหนดกลยุทธทางการตลาดเพื่อ

สังคม 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

3.บู รณ าก ารอ งค ค วาม รู

ระหว างรายวิ ชาอนามั ย

สิ่ งแวดล อมและวิชาการ

ตลาดสังคมเพื่อการสงเสริม 

สุขภาพ 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2.ใบงาน 

3. Power point 

4. งานวิจัยที่เกี่ยวของ              

อ.ดร.รัตนติพร 

6 21 ก.พ. 68 13.30-15.30 น. 2        1:24 1 กระบวนการวางแผนและดํ าเนิ น งาน

การตลาดสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม

สุขภาพ (ครั้งที่ 5) 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2.ใบงาน 

3. Power point 

อ.ดร.รัตนติพร 
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CLO หัวขอ กิจกรรมการเรียนการสอน สื่อที่ใช อาจารย/พิเศษ 

8) การประเมินผลการใชหลักการตลาดเพื่อ

สังคมในการสรางเสริมสุขภาพ 

 4. งานวิจัยที่เกี่ยวของ              

7 27 ก.พ. 68 

 

13.30-15.30 น. 2        1:48 1 การสื่อสารการตลาดและสังคม   1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2. Power point  

3. Zoom Meeting 

อ.ดร.สุนิสา 

8 28 ก.พ. 68 13.30-15.30 น.      2  4 1:48 1 สอบครั้งที่ 1 

 

  อ.ดร.รัตนติพร 

อ.ดร.สุนิสา 

9 6 มี.ค. 68 

 

13.30-15.30 น. 2        1:48 1 การสื่อสารการตลาดกับพฤติกรรมผูบริโภค 

 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2. Power point 

3. Zoom Meeting 

อ.ดร.สุนิสา 

10 7 มี.ค. 68 13.30-15.30 น.   2     4 1:24 2 สัมมนา: นําเสนอแผนโครงการ "การตลาด

สังคมเพื่อการสรางเสริมสขุภาวะ” ครั้งที่ 1 

1.อภิปรายกลุม แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นรวมกัน 

 อ.ดร.รัตนติพร 

อ.ดร.พมิลพร 

อ.ดร.สุนิสา 

11 13 มี.ค. 68 

 

13.30-15.30 น. 2        1:48 1 การจัดทําแผนการสื่อสารการตลาดเพื่อ

สังคม 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2. Power point 

3. Zoom Meeting 

อ.ดร.รัตนติพร 

12 14 มี.ค. 68 13.30-15.30 น. 2        1:48 1 ก าร วิ เค ร าะห เงื่ อ น ไขท างสั งคม เพื่ อ

ก อ ให เกิ ด ก า ร ต ล า ด เพื่ อ สั ง ค ม ที่ มี

ประสิทธิภาพ 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2. Power point 

อ.ดร.สุนิสา 

13 21 มี.ค. 68 13.30-15.30 น. 2        1:48 1 องคประกอบที่สําคัญสูความสําเร็จของ

แผนงานการตลาดเพื่อสังคม 

1.บรรยายเนื้อหาในชั้นเรียน 

2.การถาม-ตอบ แลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2. Power point  

อ.ดร.สุนิสา 
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CLO หัวขอ กิจกรรมการเรียนการสอน สื่อที่ใช อาจารย/พิเศษ 

14 18 เม.ย. 68 13.30-15.30 น.       2  4 1:24 1 สอบครั้งที ่2   อ.ดร.รัตนติพร 

อ.ดร.สุนิสา 

15 25 เม.ย. 68 13.30-15.30 น.  2        1:48 1 การประยุกตการตลาดเพื่อสังคมในการ

สรางเสริมสุขภาพ  

1.บ ร ร ย า ย เ นื้ อ เ ป น   

ภาษาอังกฤษ 

2.อภิปรายกลุม กรณีศึกษา

การประยุกตการตลาดเพื่อ

สั งค ม ใน ก ารส ร า ง เส ริ ม

สุ ข ภ า พ ใ น บ ริ บ ท ที่

หลากหลาย 

1. เอกสารประกอบการสอน 

2. Power point 

อ.ดร.รัตนติพร 

16 2 พ.ค. 68 13.30-15.30 น.    2        SDL: ดําเนินโครงการ “การตลาดสังคมเพื่อ

การสรางเสริมสุขภาวะ” 

   

17 9 พ.ค. 68 13.30-15.30 น.    2     4 1:24 2 สัมมนา: นําเสนอโครงการ "การตลาดสังคม

เพื่อการสรางเสริมสุขภาวะ” ครั้งที่ 2 

1.อภิปรายกลุม แลกเปลี่ยน

ความคิดเหน็รวมกนั 

 

 อ.ดร.พมิลพร 

อ.ดร.รัตนติพร 

อ.ดร.สุนิสา 

18 16 พ.ค. 68 13.30-15.30 น.       2  4 1:24 1 สอบครั้งที ่3   อ.ดร.รัตนติพร 

อ.ดร.สุนิสา 

   รวม 24 0 6 0 0 6 0 20          

หมายเหตุ: คณาจารยใหการแนะนํา (Formative feedback) เพื่อการพัฒนาแกนิสิตเปนระยะระหวางและภายหลังการฝกปฏิบัติในชั้นเรียนและการสัมมนากรณีศึกษาทุกครั้ง 
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2. แผนการประเมินผลการเรียนรู 

กิจกรรม ผลการเรียนรู วิธีการ สัปดาห สัดสวน รวม 

1. 1.1, 2.3, 3.2, 5.2 

สอบครั้งที่ 1 7 30  

80 สอบครั้งที่ 2 13 25 

สอบครั้งที่ 3 18 25 

2. 1.1, 2.3, 3.5, 4.1, 

4.2, 5.2, 5.3 

การนําเสนอโครงการ                 17      10     10 

3. 1.1, 2.3, 3.5, 4.1, 

4.2, 5.2, 5.3 

รายงานกลุม                          17      10     10 

 

การประเมินผลการเรียนตามมาตรฐานผลการเรียนรู : 

มาตรฐานผลการเรียนรู วิธีการประเมิน รอยละ 

1. ดานคุณธรรม จริยธรรม - กําหนดเกณฑมาตรฐานใน การประเมิน

พฤติกรรมดานคณุธรรมจรยิธรรมของทุก

รายวิชา 

- สังเกตพฤติกรรมความซื่อสัตยและ การ

ตรงตอเวลาในการเขาชั้นเรียน      

มหาวิทยาลยัและขอตกลงในช้ันเรยีน เชน 

การแตงกาย 

10 

2. ดานความรู - ประเมินผลจากการสังเกตการตอบคําถาม

และการอภิปรายในช้ันเรียน 

40 

3. ดานทักษะทางปญญา - สังเกตพฤติกรรมการมีสวนรวมในการ

อภิปรายและการสะทอนคดิกิจกรรมในช้ัน

เรียน 

30 

4. ดานทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผดิชอบ - สังเกตพฤติกรรม ท่ีแสดงถึงความ

รับผิดชอบตอสังคมและสิ่งแวดลอม การมี

สวนรวมในการอภิปรายและการสะทอนคิด

กิจกรรมในช้ันเรยีน 

- ประเมินจากคุณภาพของรายงาน ท่ีแสดง

ถึงความรวมมือใน การวางแผน การปฏิบัติ 

และ การแกปญหา 

15 

5. ดานทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลขการสื่อสารและการใช

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

- ประเมินจากคุณภาพของรายงาน ท่ีแสดง

ถึงการวิเคราะหขอมูลเชิงตัวเลข 

5 
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3. รายละเอียดการประเมิน และเกณฑการพิจารณาตัดเกรด 

เกณฑการพิจารณาตัดเกรด : อิงเกณฑ 

1. นิสิตตองไดคะแนนการสอบภาคทฤษฏีไมนอยกวารอยละ 50 และภาคปฏิบัติไมนอยกวารอยละ 60  

2. เกณฑระดับขั้นคะแนน 

ระดับคะแนน ระดับเกรด 

100-80.0 A 

79.9-75.0 B+ 

74.9-70.0 B 

69.9-65.0 C+ 

64.9-60.0 C 

59.9-55.0 D+ 

54.9-50.0 D 

นอยกวา 44.9-0 E 

 

หมวดที่ 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

 

1. ตําราและเอกสารหลัก 

1.1 Hong Cheng, Philip Kotler, Nancy R. Lee. Social Marketing for Public Health. Global 

trends and success stories. Jones and Bartlett Puplishers. 2011.  

1.2 พรทิพย สัมปตตะวนิช. การตลาดเพื่อสังคม. พิมพครั้งที่ 2. กรุงเทพฯ:โรงพิมพ

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร; 2547. 

1.3 สมพล วันตะเมล. 2550. การตลาดเพื่อสังคม: กลยุทธสําคัญเพื่อการพัฒนาประชากร. วารสาร

ประชากรศาสตร ปที่ 23 ฉบับที่ 1. 

1.4 เทียนทิพย เศียรเมฆัน. 2558. กระบวนการการตลาดเพื่อสังคมในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมสุขภาพ: 

กรณีศึกษาโครงการกิจกรรมบานปลอดบุหรี่ มูลนิธิรณรงคเพื่อการไมสูบบุหรี่. หลักสูตรปริญญา

ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (ประชากรศึกษา) บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหิดล พ.ศ. 2558. 

1.5 สมิทธิ์ บุญชุติมา. การตลาดเชิงสังคม. ภาควิชาประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร. จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย. 

2. เอกสารและขอมูลสําคัญ 

2.1 Analysis and comment. 2006. Health education. What social marketing can do for you. BMJ. 

332. 

2.2 Social marketing for health and specialised health promotion. 2008. A paper for debate. 

Jenny Griffiths, Clive Blair-Stevens and Allison Thorpe. With contributions from Jeff French, 

Patrick Ladbury, Steve Menzies, Rowena Merritt and Richard Parish.  
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2.3 ปะการัง ศรีม,ี สุนิสา สงสัยเกต,ุ เกศริน แซเซียว, ปติญญา อิศรางกูร ณ อยุธยา รัตนติพร โกสุวินทร.         

ผลของโปรแกรมการสงเสริมสุขภาพท่ีประยุกตสวนผสมการตลาดเชิงสังคมตอความรูเรื่องโรคไขเลือดออก

ของนักเรียน ชั้นประถม ศึกษาปที่ 6 อ.องครักษ จ.นครนายก. วารสารควบคุมโรค ปที่ 47 ฉบับเพิ่มเติมที่ 2

เดือนตุลาคม-ธันวาคม 2564.  

2.4 รัตน ติ พร โกสุ วินทร , ภั ทธกร บุ บผัน , วรพจน  วงษ ปาน , กุลสตรี  ทองเติ ม , โชติกา อาษาวั ง ,                             

ญาดา สุทธิประภา, โรสิตา มาสดใส, สุนิสา ไกรนรา. ผลของโปรแกรมการสงเสริมสุขภาพที่ประยุกตสวนผสม

การตลาดเชิงสังคมตอความรูเรื่องการปนเปอนของปรสิตและพฤติกรรมการลางผักในอาสาสมัครสาธารณสุข

ประจําหมูบาน ตําบลโพธิ์แทน อําเภอองครักษ จังหวัดนครนายก. วารสารวิจัยสาธารณสุขศาสตร 

มหาวิทยาลัยขอนแกน. 2567, 17 (3).  

2.5 เอกสารประกอบการสอน 

3. เอกสารและขอมูลแนะนํา 

- 

 

หมวดที่ 7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 

 

1. กลยุทธการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

1.1 ประเมินผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 

2. กลยุทธการประเมินการสอน 

2.1 สังเกตจากพฤติกรรมในชั้นเรียนระหวางการสัมมนา และอภิปราย 

2.2 ผลสัมฤทธิ์เชิงคุณภาพของงานที่มอบหมาย 

2.3 ประเมินจากผลการเรียนของรายวิชา 

2.4 ประเมินความสําเร็จของการบูรณาการงานดานงานวิจัยการประยุกตสวนผสมการตลาดเชิงสังคมตอ

ความรูเรื่องโรคไขเลือดออกของนักเรียนกับการเรียนการสอน 

3. การปรับปรุงการสอน 

3.1 บูรณาการองคความรูระหวางรายวิชาอนามัยสิ่งแวดลอมและวิชาการตลาดสังคมเพ่ือการสงเสริม 

สุขภาพ 

4. การทบทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 

4.1 การกําหนดเกณฑการใหคะแนนการสอบ/สัมมนา และการใหคะแนนพฤติกรรมในชั้นเรียน 

4.2 สงขอสอบใหอาจารยผูรวมสอนไดพิจารณาความเหมาะสมตามวัตถุประสงคของหัวขอการสอนกอน

การสอบทฤษฎี 

4.3 สงแบบประเมินการสัมมนาใหอาจารยผูรวมสอนไดพิจารณากอนการสัมมนาเพื่อสรางความเขาใจใน

เกณฑการประเมินระหวางอาจารยผูประเมิน 

4.4 มีการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตามการพัฒนาผลการเรียนรูในแตละดานของรายวิชา โดยนิสิต

และอาจารยผูสอน และการประเมินตนเองโดยนิสิตหลังเสร็จสิ้นการเรียนการสอน 

4.5 ตัดเกรดรายวิชาในที่ประชุมคณะกรรมการบริหารหลักสูตรเพือ่พิจารณาเห็นชอบ 
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5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

5.1 นําขอคิดเห็นของนิสิตมาประมวล เพื่อปรับปรุงรูปแบบของการจัดการเรียนการสอน วิธีการสัมมนา 

และการคนควาดวยตนเอง โดยผลจากการประมวลจะนําไปปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนในป

การศึกษาตอไป  

5.2 รวบรวมผลการประเมินการสอน การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ กับขอคิดเห็นของนิสิต เพื่อพัฒนา

เนื้อหาสาระใหทันสมัย ปรับวิธีการเรียนการสอน และวิธีการประเมินผลใหตรงกับผลการเรียนรูที่

คาดหวัง 

5.3 ปรับปรุงรายวิชาตามขอเสนอแนะและผลการทวนสอบฯ 

5.4 ปรับปรุงรายวิชาตามรอบการปรับปรุงหลักสูตรทุก 5 ป 

 


